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José Luis Sarralde

� 10 años (desde 1998) como director ejecutivo de 
Internet en Motopress Ibérica G+J Bertelsmann España

� Desde 2008, periodista y blogger de viajes

� 15 años de experiencia como periodista y director 
de revistas en Motorpress Ibérica, empresa editorial 
líder en España en revistas especializadas

� Miembro fundador de Travel Inspirers (abril 2012), 
primera agrupación profesional de bloggers de viajes
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Cómo interactúan los 
viajeros ante un viaje

Inspiración ¿dónde viajar?

Compra ¿cómo y con quién?

Compartir Experiencia
durante y tras el viaje

Recordar el viaje
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Los Medios Sociales 
no son todos iguales
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Audiencia

Analíticas de Medios Sociales



11guias-viajar.com

Analíticas de Medios Sociales

Objetivo: 
Interacción
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Travel Inspirers, algunas claves

La más importante comunidad de lectores de viajes 
en medios de comunicación y sociales en España
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Promoción coordinada de destinos y empresas 
por los  bloggers de Travel Inspirers

Travel Inspirers, algunas claves
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Gracias
José Luis Sarralde 

@guiasviajar
joselsarralde@gmail.com
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